B Market Studie zeigt: Iglo schlégt sie alle!

Frage des Monats

TK-Marken:

Wer bindet

die meisten Kaufer?

GESTUTZTE BEKANNTHEIT:

MARKENBINDUNG (jeweilige Kenner):

,<Ware ich sehr enttauscht, wenn es
diese Marke nicht mehr geben wirde?*

Iglo Iglo [T
Dr. Oetker |1 591 Iglo - Marchfeld [F 80,
Kaptn Iglo |ttt Iglo-Geniefer Pfanne |74
Coppenrath & Wiese | 42 Iglo Schmankerl |~ 13
Pietro Pizzi a1 Kaptn Iglo [T 60!
Knorr 40 Knorr |= 64
Iglo - Marchfeld | 39 Toni Kaiser |~ 63
Wagner Pietro Pizzi |58
Frosta| 34 Wagner | 58
Mc Cain| 25 Dr. Oetker| 56
Toni Kaiser | 24 Coppenrath & Wiese | 53
Iglo Schmankerl = 23 in% Bonduelle f° 49 in%
Bauernland | 23 Polar Frost| 49
Polar Frost | 22 Bauernland | 48 5
Iglo-GeniefRer Pfanne | 21 Mc Cain|© 45 £
1ler 200 Pinguin [ a4
Bonduelle | 14" Frosta| 43 :
Pinguin 11 iler| 38
Ackerl |09 Ackerl | 21 p

GroBe Werber, groBBe
Markenwerte.

Einmal mehr bewahrheitet sich
die Grundregel im Marketing. Iglo
liegt punkto Bekanntheit mit 94%
deutlich an der Spitze. Auch bei der

Markenbindung zeigt die Top Mar-
ke mit den ersten fiinf Plitzen gute
Figur. Im guten Mittelfeld landete
Toni Kaiser von Frisch&Frost.

Ausfiihrliche Daten zu diesem

REGAL 10/2007 - Seite 97

Chart finden sie auch auf unserer
Homepage www.regal.at. Die Ge-
samtuntersuchung zu diesem Mar-

kenmonitoring ,,Tiefkiihlmarken*
erhalten sie direkt beim market insti-
tut. |



