
AGM stellt sich neu auf. Die Berg-
heimer wollen ein neues Preisein-
stiegssegment von 800 Artikel 
launchen. Zudem wird der Marktauf-
tritt für sämtliche 23 Märkte (Foto: 
letzte Neueröffnung Hall in Tirol)
überarbeitet. Die AGM konnte 2008 
den Umsatz von 290 Millionen Euro 
auf 310 Millionen Euro pushen.

AGM

Merkur macht weiter Dampf. Der 
grüne Rewe-Riese arbeitet sukzes-
sive an der Modernisierung seines 
Filialnetzes. So wurde jetzt in Salz-
burg Fürnbergstraße ein weiterer 
Markt auf das neue Marktplatzkon-
zept umgestellt.
Derzeit zählt die Merkur Flotte 112 
Geschäfte.

Über 10 neue Standorte in nur einem 
Jahr. Die steirische Spar forciert die 
Expansion. Jüngster Coup war die 
Eröffnung eines neuen Marktes in 
Graz-St. Peter. Geplant sind heu-
er nach Liezen noch Filialen in 
Scheifl ing, Trofaiach und Stainz.
Den übernommenen Zielpunkt in 
Admont führt die Landmarkt KG. 

SPAR MERKUR

LEH NACH 
ORGANISATIONEN

Quelle: ACNielsen 2009

MPREIS

Kaufhaus Tyrol
mit MPreis-
Flaggschiff

MPreis wird Ankermieter im Kauf-
haus Tyrol. Die Tiroler Lebens-
mittelkette wird für den 1.500 m² 
Auftritt in der Landeshauptstadt ein 
komplett neues Innenstadt-Kon-
zept entwickeln. Der Schwerpunkt 
dieses Marktes wird auf Conve-
nience, Bistro und Frische liegen. 
„Wir erwarten uns von diesem 
Standort, der eine hohe Frequenz 
hat, wo Bedarf herrscht und der 
architektonisch gelungen ist, sehr 
viel“, sagt Mag. Peter Paul Mölk,
MPreis. 
Bereits ein Jahr vor der Eröffnung 
des neuen Kaufhauses Tyrol sind 
die geplanten 33.000 m² Verkaufs-
fl äche bereits fi x vergeben. Als 
weitere Magneten konnte Investor 
René Benko, Peek & Cloppenburg
auf 6.000m², Saturn auf 4.500m² 
und zahlreiche weitere Zugpferde 
wie Humanic, Esprit, Miller Optik, 
Marionnaud oder Tyrolia gewinnen. 
Insgesamt sollen an die 50 Ge-
schäfte im Herbst 2010 eröffnen.  
Die Investitionssumme beziffert 
Benko mit 155 Millionen Euro. 
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