Frage des Monats

REGAL-Umfrage durch Market Institut

Es gibt ja so genannte Top Marken, also besonders tolle Marken. Bei welchen der lhnen
bekannten Sekt- und Champagner-Marken wiirden Sie sagen, das ist eine Top-Marke?

Sekt und Champagner:

Was sind die Top-Marken?

In der gestutzten Bekanntheit fihren groBe Namen das Ranking an. Henkell &

Soéhnlein und Schlumberger liegen mit 83 beziehungsweise 80 Prozent

praktisch gleichauf. Gleich dahinter rangiert die Marke Hochriegl mit 77 Prozent. [

Auf Platz vier folgt mit deutlichem Abstand zu den FUhrenden die Marke Kupfer-

berg mit 48 Prozent. Dahinter schlieft Séhnlein mit 46 Prozent und Kattus l\

Frizzante mit 40 Prozent auf. Im Mittelfeld landen bekannte Namen wie

Dom Perignon (29 %) und Rotképpchen (29 %). ‘\T A
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Als Top-Marke der jeweiligen Kenner offenbaren sich Moét & Chandon mit i
61 Prozent sowie Dom Pérignon mit 60 Prozent. Dicht gefolgt von den drei Grofen ! q
der Branche Henkell (53 %), Schlumberger (51 %) und Hochriegl (50 %). f \ f
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Sekt- und Champagnermarken im Umfeld der Konkurrenzmarken

TOP-MARKE (jeweilige Kenner in %) Gestlitzte Bekanntheit (in %)

Moét & Chandon

Dom Perignon

Henkell

Schlumberger

Hochriegl

Veuve Clicquot

Rich Prosecco

Kupferberg

Pommery

Martini Spumante
Goldeck 36

Brut

Asti Spumante
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Mumm
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Chardonnay Frizzante
Freixenet
Rotkappchen

Fiirst von Metternich
Kattus Frizzante
Ritter

Mautner Markhof
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Dokumentation der Umfrage Marken-Monitoring. Ergebnisse einer dsterreichweiten reprasentativen Bevélkerungsumfrage ab 15 Jahre. Laufende Erhebung, n=501, Erhebung der Branche
»Sekt- und Champagnermarken® im Zeitraum 17. Oktober bis 2. November 2008. Ausflihrliche Daten zu diesem Chart finden Sie auch auf unserer Homepage www.regal.at. Die Gesamt-
untersuchung zum Marken-Monitoring ,Sekt und Champagner” erhalten Sie direkt beim Market-Institut.
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