Frage des Monats

B REGAL / Focus Untersuchung tiber Milchmarken

Werbun

NOM vor Schardinger

Welche Werbung zu Milch gefallt am hesten?

Basis: Kenner der Werbungen der jeweiligen Marke.

Mittelwert auf
5-stufiger Skala

N6m 40 :I 2,3

Schardinger . 46 I 2,2

Tirol Milch _!5_ 2,3

Gmundner Milch . 28 . : 2,4

Karntner Milch E 2,3

Stainzer 13 ;14 | 2,4

Salzburger Land - 36 2,3

Almliesl : 26 i 2,6

Zillertaler I:I 2,4

Landle zl 2,4

Pinzgauer Milch II 2,4

oM 16 . I 2,4

siidburgenland Milch ———— Hertencs 2,8

Miilch aus dem Burgenland I 2,5
0% 20% 40% 60%

ie Milchwerbung von NOM
Dkommt am besten an beim

Konsumenten. Auf Platz
zwei rangiert die Marke Schérdin-
ger von der Berglandmilch. Wobei
die bekannte Marke der grofiten Os-
terreichischen Molkerei nur einen
Prozentpunkt hinter der Badener
NOM liegt. Gefolgt werden die zwei
Besten und gleichzeitig GroBten von

= 1 (gefallt sehr gut)

: 2 (gefallt gut)

Quelle: Focus/REGAL, August/September 2006, n = 500 tel. Interviews. Zustimmung zu sehr gut und gut auf einer 5-stufigen Skala.

der Tirol Milch und der Gmund-
ner Milch. Auf Platz finf liegen
ex aequo die regional starken Mar-
ken Stainzer und Salzburger Land
mit jeweils 12 Prozent bei ,,Gefallt
sehr gut“. Dahinter - ebenfalls ex
aequo — die Marken Almliesl und
Zillertaler.

Die Reihung erfolgte nach der
Wertung ,,Gefillt sehr gut* (1) und
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,@Gefdllt gut (2). Untersucht wur-
den die stirksten Werber in der klas-
sischen Werbung (TV, Print, Plakat)
im ersten Halbjahr 2006. Zielset-
zung der Studie war es, die Attrak-
tivitit der Werbung bei Milch nédher
zu beleuchten. Die Reprisentativbe-
fragung wurde via Telefon bei 500
Osterreichern ab 15 Jahren durchge-
fiihrt. Natalie Oberhollenzer



