e HANDEL

Aktionspreisklassen - Verbrauchermarkte

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF

Magnet

Maxi Markt

Interspar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

% Aktionen

M bis €0,99 M€ 1,- bis 1,99 W€ 2,- bis 4,99 M€ 5,- bis 9,99 E€20,00+

Quelle: Focus Institut. Gesamtjahr 2007, FMCG.

Aktionspreisklassen Drogerie-/Parfumeriehandel

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF

Bipa
Schlecker
DM

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

% Aktionen

Hbis €0,99 H€1,-bis1,99 W€ 2,- bis 4,99 HE€5,- bis 9,99 W €20,00+
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HANDEL s

Aktionspreisklassen - Diskonter

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
% Aktionen
Ebis€0,99  HE€1-bis1,99  W€2-bis4,99  EES-bis9,99  EWE20,00+
Quelle: Focus Institut. Gesamtjahr 2007, FMCG.
Aktionspreisklassen - Supermarkte
Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF
Spar
Nah&Frisch %
Adeg B
Uni Miarkte |
Adeg Aktiv 3,8%
Eurospar "
Zielpunkt
Billa
M-Preis Y
o‘l% 1ol% zol% 3ol% 40I% sol% eol% 7(;% sol% sc;% 10I0%

% Aktionen

Hbis €0,99 H€1,- bis 1,99 W€ 2,- bis 4,99 HE€5,- bis 9,99 H€20,00+
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