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Aktionspreisklassen Verbrauchermärkte

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF
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bis € 0,99 € 1, bis 1,99 € 2, bis 4,99 € 5, bis 9,99 € 20,00+

15,7% 10,9% 16,3% 12,5% 44,5%Bipa

Aktionspreisklassen Drogerie /Parfumeriehandel

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF
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STUDIE

Quelle: Focus Institut. Gesamtjahr 2007, FMCG.
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HANDEL STUDIE
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Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF
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Aktionspreisklassen Diskonter

Basis: Beworbene Aktionspreise in 2007 in Prospekt, Print, TV, HF
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