
Einkaufsorientierung bei LM-Diskontmärkten

Kaufe überwiegend
bei bestimmten

Anbietern

Kaufe bei mehreren
Anbietern 

(Mehrfachnennungen
möglich)

Quelle: GMA

36,5

1,3
4,5

57,7

43,9

53,8

Bewertung des Marken-
artikelangebots in
div. LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

2,0

2,6

2,6

Bewertung des Getränke-
angebots in verschied.
LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

1,7

1,8

1,9

Bewertung des Süß-
warenangebots in div.
LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

1,5

1,8

1,7



Bewertung des Angebots
heimischer Produkte in
div. LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

2,1

2,6

2,3

Warenqualität in 
verschiedenen
LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

1,5

1,6

1,5

Bewertung des Preis-/
Leistungsverhältnis in
div. LM-Diskontmärkten
Durchschnittsnote aus 
Spektrum von 1 (= sehr gut) 
bis 5 (= ungenügend)

Quelle: GMA

1,5

1,6

1,4

Informationsverhalten zu den aktuellen
Angeboten in LM-Diskontmärkten
nach Altersgruppen

Flug-
blatt

Tages-
presse

Mund-zu-Mund-
Propaganda

Information inner-
halb des Marktes

bis 35 Jahre 36 bis 60 Jahre über 60 Jahre
Quelle: GMA
Ergebnis der Befragten in Prozent (Mehrfachnennungen möglich)
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