b

REGAL Exklusiv-Studie von GfK als Krisen-Analyse

Gewinner-Marken
inder [XrISE

fK untersuchte im Zeitraum Janner bis
GSeptember 2009 versus Janner bis Sep-

tember 2008 in einer Exklusivstudie fiir
REGAL folgende Frage: ,,Welche Marken sind
auch in der Krise stark und schaffen es, Stamm-
kdufer zu halten bzw. sogar die Kéuferschaft
auszubauen.“ REGAL bietet damit wertvolle
und wichtige Informationen. Der Handel erféhrt,

wo Marken stehen und wie er damit umgehen
soll. Die Industrie bekommt mit der Studie
interessante Aufschliisse iiber die Position ihrer
Marke speziell in Krisen-Zeiten.

Die REGAL-Studie — ein Hit!

(Blattern Sie weiter.)
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Gewinner-Marken

,Starke Marken
wie Happy Day, ...

Bravo, Cafemio, Nativa oder

Mag. Thomas Rauch Ice Tea sind Erfolgs-
Schwarz, T )

RAUCH Fruchtsafte garant - auch in wirtschaftlich
GmbH & Co 06 schwierigen und herausfordernden

Jahren. Gerade jetzt sind Inno-
vationen wie beispielsweise Happy Day Multivitamin
Rote Friichte oder der auf der Anuga mit dem
taste 09 Award ausgezeichnete Happy Day Rhabarber
sowie starke Marketingaktivitaten und Markenprasenz
gefragt.”

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

o] 69

@ 33,3

3
@La!n\ﬂﬂ 35,2 44,5 65

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukéufer in % Quelle: REGAL -studie von cf

Napny 31,3
r

67
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Gewinner-Marken
FEINBACKWAREN

,,In der Krise noch
mehr als sonst ist fir
- die Konsumenten
?(Aaagélg?i[lliglmagebner, Vertrauen Und
rudolioizeister-——— Gjcherheit wichtig.

[ l-'.r

Die Studie bestatigt unser Credo - wir wollen unter der

Marke OLZ nur frische Backwaren in Spitzenqualitat herstellen.
Gleichzeitig kann der Konsument sicher sein, dass wir
ausschlieBlich Eier aus Bodenhaltung verwenden - leider
immer noch nicht selbstverstandlich in unserer Branche -

dass keine unndtigen Konservierungsstoffe eingesetzt werden
und dass nur hochwertigste Zutaten verarbeitet werden.

Auf OLZ soll man sich verlassen konnen.”

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukdufer)

T -
,2

75

19,7
. 249 %
-aueen- IR =
29,3

25

75

11

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukaufer in % qQuelle: REGAL studie von ct
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Gewinner-Marken
TIEFKUHLKOST

o

i : -"'
,In der Krise trennt
sich die Spreu . {
vom Weizen ... |
PQTOR:JSE:aHGenT;?{ann' noch viel starker und schneller als in % .

normalen Zeiten. Iglo hat einen
groBen, treuen Stammkunden-Kreis, der der Marke auch in
der Krise die Treue gehalten hat. Bei Fisch ist Iglo
letztes Jahr sogar zweistellig gewachsen und hat seinen
Marktanteil ausbauen kdnnen. Dieses enorme Vertrauen
von langjéhrigen, treuen Konsumentinnen laufend
und nachhaltig zu rechfertigen ist unsere Hauptaufgabe.”

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

1a 12,8 78,3 87

I 34,9 23,5 41,7 65

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukéufer in % Quelle: REGAL -studie von cf

43,8 32,6 76
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Gewinner-Marken

,Wir sind ein Familien-
unternehmen ...

®Svec

und wir produzieren fiir Familien.

r. Franz Radatz, Das wollen wir auch so

Radatz Feine Wiener .. .

Fleischwaren GesmbH  kommunizieren! Evolution statt
Revolution war die oberste Pramisse

bei dieser Marken-Weiterentwicklung. Mit ,Jedem was Feines”

setzt der Markenrelaunch die Kernbotschaft in Szene.

Die Investition hat sich offensichtlich gelohnt.

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

QADPAT> 143 79

Wein

28,3

Qehinken

21,4 12

Wiesbauer 29,2 39,3 71

“TYPISCH OSTERRBICHISCR
=" — =K

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukéufer in % Quelle: REGAL -studie von cf
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Gewinner-Marken

FLEISCH & WURST

Gaby Kritsch,

Fleischwaren Berger
Ges.m.b.H. & Co KG

,,Da das Pasteten-
sortiment ...

produktionstechnisch hervorragend

1u uns als Schinkenproduzent passt
und der heimische Markt bis dato
vorwiegend von auslandischen Firmen

dominiert war, setzten wir uns die klare Zielvorgabe hoch-
wertige Qualitatsprodukte in diesem Segment zu kreieren.
So entstand unser innovatives Pasteten-Trio bestehend
aus den Variationen Preiselbeeren Orangen und Zwiebel,
welches sich vom Start weg als Bestseller etablierte.”

Bester

Schin

ufte Qug
A U

GUTESIEGEL
AdysTRid

o Glutenfrei
o | aktosefrei

° Ohne Zusatz von
Farbstoffen

°© Ohne Zusatz von

‘e
Geschmacksverstarker

< AMA -

ken!

,Wiesbauer ist ein
traditionsbewusstes
Unternehmen, ...

das nach wie vor mit seinen Klassikern
E?I?:nn:gdg;rﬁgsrl wie ,Bergsteiger”, ,Polnische”,
Wiesbauer Osterreichi-  »Cabanossi” u.s.w. seit Generationen
sche Wurstspezialititen  immer wieder auch die néchste

GmbH Generation als Stammkunden erobert.
Deswegen, und weil Wiesbauer mit seinen kreativen Ideen
laufend neue TOP-Produkte auf den Markt bringt, haben

wir den besten Neukundenzuspruch. Diese Kombination -
Tradition und Zukunft - auf einen Nenner zu bringen gelingt uns

exzellent und darauf sind wir sehr stolz.”

JNein
www.berger-schinken.at

BEIN
SCHINKEN

i W

gouse

R
QUALITAT AUS OSTERREICH

Fleischwaren Berger GesmbH & Co KG e 3443 Sieghartskirchen o T: 02274/6081-0 e E-Mail: verkauf@berger-schinken.at www.berger-schinken.at



Gewinner-Marken
FRUCHTJOGHURTS

»Activia - Oster- | f o }Eg .T

reichs beliebtestes |

Fruchtjoghurt b

Mag. Jutta Brandt, o . ‘g W

DANONE Austria GmbH  Das probiotische Joghurt Activia B
punktet nicht nur mit unvergleich- v

lich cremigem Geschmack in 12 verschiedenen Sorten, [ |

sondern hilft auch mit seiner speziellen Bifidus-Kultur o .

ActiRegularis® die Verdauung auf natirliche Weise zu ' -

regulieren. Das konnte in zahlreichen wissenschaftlichen : E_'_ _

Studien nachgewiesen werden. Activia wurde Anfang 2004 g | .

eingefihrt und ist seit 5 Jahren die unangefochtene e

Nummer 1 unter den Fruchtjoghurts in Osterreich.”

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

22,1 45,7 32,2 78

23,2 50,8 26,0 17
25,1 39,8 35,1 75
verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukéufer in % Quelle: REGAL -studie von cf

REGAL 1/2010 - Seite 90



Gewinner-

® 5 Es freut uns, dass die

Konsumenten ném mix
‘ so schatzen.
Mag. Alfred Berger, . S
NOM AG Der Weg mit gentechnikfreier Milch
und dem naturrein Konzept wird
offensichtlich von den Konsumenten gut honoriert.
Wenn man noch die Werbeausgaben vergleicht, namlich
activia im mehreren Millionen Bereich und ndm mix im
Jahr 2009 quasi gar nichts, motiviert uns diese Leistung
besonders in dieser Richtung weiterzumachen.”

,Auch fir das
Jahr 2009 brachte
Jomo wieder, ...

Johann Suntinger,
JOMO Zuckerbackerei  7yggtzlich zu dem bekannten Kern-

Ges.m.b.H. . . .
sortiment, verschiedene Saison-

spezialitaten auf den Markt. Das Rouladen-Sortiment wurde fiir
den Herbst um die Bananenroulade (Roulade mit Bananen-
cremefiillung und Schokoiiberzug), fiir die kiihlen Monate den
Winterzauber (Roulade mit Blutorangencremefiillung und

Zimtgeschmack mit Schokoiiberzug) und zum Jahreswechsel den

Erdbeerknaller (Erdbeer-Champagner Roulade) abgerundet.
Auch den Wiinschen der Guglhupf-Liebhaber konnten die
Jomo Konditoren mit dem Bratapfelguglhupf, Winterguglhupf
und Faschingsquglhupf in jeder Weise gerecht werden.

Auch fiir 2010 wird es wieder verschiedene Sortiments-
,Highlights” fiir die unterschiedlichsten Anlasse geben.

Die Jomo Zuckerbdcker werden weiterhin Top-Qualitét zu einem

Spitzen-Preis anbieten und so fir alle Kauferschichten hochst
attraktiv bleiben.”

»Miiller Joghurt
mit der Ecke
Schoko Stars und
Kristian Rott, Ecke des Monats ...
Molkerei Alois Miller
GmbH & Co. KG

bringen deutliches Wachstum. Die
konsequente Investition in innovative Produktkonzepte und
die Vielfalt innerhalb der Joghurtrange machen Miiller
Joghurts zur Gewinner Marke in der Krise in Osterreich
(It. Studie GfK / REGAL). Qualitativ hochwertige Cerealien
und cremiger Joghurt bieten das Geschmackserlebnis
der besonderen Art. Aktuelle Themen wie die FuBball
Weltmeisterschaft in Sidafrika und wechselnde Geschmacks-
richtungen fiihren die Ecke des Monats zu immer wieder
neuen Verwendergruppen und stetig wachsenden Umsatzen.”

,Garnier.
Denk an dich.

Natiirliche aktive Inhaltsstoffe,
Rainer \A{idmar{ innovative und effektive Pflegen,
L'OREAL Osterreich . .
GmbH die Haut und Haar wohl tun sind

die Erfolgsfaktoren von Garnier.
Im Jahr 2010 setzen wir auf Deodorants. Garnier mineral
Deodorant, ein 48h Anti-Transpirant mit natirlichem
Mineralite, das die Haut atmen lasst. Ganz ohne Alkohol
und Parabene.
Garnier denkt an lhre natirliche Schonheit!”
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Gewinner-Marken

Krisensicherheit in %
(Stammkéufer & Neukaufer)

i
b
227

70,6 13,5 84

78

17

100 JAHRE KASEKULTUR

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

?

Schwarzkopf

GLEM);; 25,2
'\

35,6 75

vital

ot

PANTENE
PROV

29,6 37,7 70

@ﬁeada: 35,3 39,8 65
shotlele

S

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukaufer in % Quelle: REGAL -Studie von GfK
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Gewinner-Marken

KORPERPFLEGE

== = Vorallem in Zeiten
l / i der Krise, ...
: suchen Konsumenten nach Sicherheit
S AL L el und gehen kein Risiko ein.
UNILEVER AUSTRIA
GmbH Daher freut es uns sehr, dass Dove zu den

GewinnerMarken in der Krise gehdrt.
Im Jahr 2010 setzen wir bei Dove Dusch-Creme auf die einzigartige
NutriumMoisture Technologie. Wissenschaftliche Tests bestétigen
nach wenigen Wochen sichtbar schonere Haut und 87%
der Vorabtesterinnen wiirden das Produkt einer Freundin
weiterempfehlen 1”

(1) pre-Test mit 293 Dove & Ich Newsletter-Leserinnen, November 2009.

@01/6 43,4

33,5

GARNICR 45,2 42,7
o

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin % WM Neukéufer in %
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Foto: Dove

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

64

57

55

Quelle: REGAL -Studie von GfK



Gewinner-Marken

Krisensicherheit in %
(Stammkéufer & Neukaufer)

65

37.0 108 63

* o
3 37,4
s,
4
SCHWEIZE RE CHOCOLATIER
345

Ralfaello 35,2

63

62

meaoerct 38,1

Krisensicherheit in %
(Stammkaufer & Neukaufer)

'MAOAM [EP>X’ 49,1 77

EI% 25,5 40,8 33,6 74

mentos 30,4 47,4 70

verlorene Kauferin % [ Stammkauferin %  Neukédufer in % Quelle: REGAL studie von ct
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