duscho Kaffee

hat die gefilligste

Werbung im HeiB3-
getrinkesektor. 64 Prozent
der Befragten gefallen die
Spots sehr gut oder zumin-
dest gut. Dahinter folgt
die Werbung der Teekan-
ne mit 58 Prozent. Damit
hat Marktfiihrer Teekanne
auch das Rennen bei der
Tee-Werbung fiir sich ent-
schieden. Platz drei geht
mit 55 Prozent an das Un-
ternehmen Tchibo.

Frage des Monats

B Teekanne gewinnt im Rennen der Teeanbieter

Eduscho knapp vor
Teek anipe

Werbeimageivon/Heissgetrankemarken

Gefalligste Werbungen inder  RgeaL
Warengruppe HEISSGETRANKE

Basis: Kenner der Werbungen der jeweiligen Marke

Verteilung in % sehr gut |

Eduscho Kaffee
Teekanne
Tchibo Kaffee
Ovomaltine
Meinl Kaffee
Jacobs
Nescafe
Twinings
Milford

Hornig
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