» Auch Penny, Lidl und Tengelmann gelang ein Satz nach vorne
» Spar/Eurospar mit 83% Kéaufer-Reichweite auf hohem Niveau
P Leichte EinbuBen bei Adeg, ZEV und Interspar

EGAL hat wieder einmal
Top-Ergebnisse aus  der
arktforschung.  Neueste

GfK-Zahlen zur Kiufer-Reichwei-
te im ersten Halbjahr zeigen, dass
die Rewe-Vertriebsschienen Merkur
und Penny weiter an Terrain gewin-
nen konnten. Aber auch Lidl gelang
im Vergleich zum 1. Halbjahr 2006
ein schoner Satz nach
vorne.

Die Kéufer-Reichwei-
te, auch weitester Kéu-
ferkreis genannt, gibt an,
wie viele der 3,44 Mil-
lionen  Osterreichischen
Haushalte zumindest
einmal im Halbjahr bei
dem jeweiligen Geschift o
einkaufen gegen. Zumeist
kauft die haushaltsfiih-

rende Person. Basis ist das bekannte
GfK Haushaltspanel, das mittler-
weile schon bei 2.800 Haushalten
durchgefiihrt wird.

Hofer gut. Diec allerh6chste Kéu-
fer-Reichweite hat Hofer. Fast 90
Prozent der Osterreichischen Haus-
halte kaufen zumindest einmal im

Halbjahr bei der Aldi-Siid Tochter
ein. Gegeniiber 2006 legte Hofer im
1. Halbjahr um exakt drei Prozent
zu. Hinter Hofer rangiert Spar/Eu-
rospar mit beachtlichen 83 Prozent.
Die Sparianer hielten sich im Ver-
gleich zu 2006 konstant.

An dritter Stelle rangiert Billa mit
78 Prozent. Merkur erreicht mittler-
weile bereits 57 Prozent
der osterreichischen Haus-
halte.  Gegeniiber 2006
konnte sich der Rewe-Ver-
brauchermarkt ein wenig
verbessern.

Tengelmann wachst.
Ebenfalls iiber 50 Prozent
der Osterreicher errei-
chen Zielpunkt und Plus
zusammen, gefiihrt unter




Tengelmann. Durch die
zwischenzeitliche Forcie-
rung der Vertriebsschiene
,»Plus® gab es in den letz-
ten beiden Jahren natur-
gemdl Einbullen bei Ziel-
punkt. Mit der geplanten
Umflaggung werden aber

wieder Zuwichse bei

Zielpunkt erwatet. Im-
merhin: Zielpunkt und
Plus zusammen gelang
— offenbar aufgrund der
starken  Plus-Expansion
- ein satter Zuwachs von

Frank Hensel

e TANDEL

Reichweite ist Interspar,
was allerdings nichts tiber
die Umsatz-Entwicklung
aussagt.

Lidl baut aus. Aufgrund
der starken Expansion
konnte Lidl seine Position
im heimischen LEH weiter
starken. Von 39,1 auf 47,3
Prozent stieg die Kaufer-
reichweite — ein Plus von
8,2 Prozent. Damit gelang
Lidl der groffte Sprung
nach vorne.

7.5 Prozent. dem ersten Halbjahr 2006 erreichte
der Rewe-Diskonter um 1,7 Prozent
mehr Haushalte.

Im GfK-Universum etwas zu-

rickgegangen bei der Kéiufer-

Adeg musste den GfK-Erhe-
bungen zufolge genauso wie die
ZEV im ersten Halbjahr 2008 ge-
geniiber 2006 ein wenig an Kédufer-
Reichweite abgeben. G.Sch. &

Penny: +1,7%. Recht munter hat
sich in den letzten beiden Jahren
Penny Markt entwickelt. Gegeniiber

oferSparBilla
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