Frage des Monats: Schnelle Kiiche

REGAL-Blitzumfrage durch FOCUS:
Welche Werbung bei Fertiggerichten gefallt am besten?

Werbung:

Iglo vor Masterfoods und Knorr

Gefalligste Werbungen in der Warengruppe Fertiggerichte
- J'Basis: Kenner der Werbungen der jeweiligen Marke

Iglo
Uncle Ben’s
Knorr
Barilla
Oetker
Coppenrath&Wi-eéTa
Maggi
Wagner
Mc Cain |15
Tante Fanny |
Rio Mare i
Schenkel |

W 1 (Gefallt sehr gut)

eim Werbeimage punkten die

Global Player. Die TK-Power-
marke Iglo gefillt den Konsumen-
ten mit einem Wert von 31% mit
Abstand am besten. Dahinter lie-
gen mit jeweils 16% die beiden
Marken Uncle Ben’s (Masterfoods)
und Knorr (Unilever) ex aequo,
dicht gefolgt vom italienischen
Nudelhersteller Barilla. Oetker und
Coppenrath&Wiese erreichen je-
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B 2 (Gefallt gut)

weils 13%. Im Mittelfeld landet mit
12% die Nestlé-Marke Maggi. Die
Reihung erfolgte nach der Wertung
,,Gefallt sehr gut*.

Alle aufscheinenden Marken ha-
ben beim Verbraucher ein gutes
Werbeimage. Iglo schneidet auch
mit einem Mittelwert von 2,1 am
besten ab. In die Wertung rutschen
auch kleinere Marken wie Tante
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Fanny (4%), Rio Mare (4%) oder
der Feinkostspezialist Schenkel
(2%).

Zielsetzung der Studie war es,
die Attraktivitit der Werbung bei
Fertiggerichten ndher zu beleuch-
ten. Dazu wurden 500 telefonische
Interviews in einer Reprisentativ-
befragung bei der Osterreichischen
Bevolkerung ab 15 Jahren durch-
gefiihrt.



