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Entwicklung der Werheausgahen
Janner - September 2007 versus 2006

Basis: Klassische Medien + Prospekt

I 45

Plus
Adeg
Hofer
Spar
Uni-Markt
Lidl

Billa

Merkur |3

| % Veranderung |

Focus-GF Mag. Klaus Fessel: Nach Billa-Kooperation

setzt Adeg jetzt Werbe-Impulse. EurosPar ‘ 2
-3 | Penny Markt
lus, Adeg und I—{ofer sind heu- -4 Nah & Frisch
er dle Werbe'Konlge. Uberra' Qucllc; FQCUS Die Blcrrcchnung.dcr Werbe-
schend gibt die Adeg laut FO- o e ol o d v "9 Interspar
CUS mit einem Werbe PIus Vo 20 ok mas 10 Maxi-Markt
Prozent gegeniiber dem Vorjahr ein e ——
kriftiges Lebenszeichen ab. ,,Durch -12 M-Preis
die Kooperation mit Billa versucht 15 .
jetzt die Adeg, gewisse Impulse zu Zielpunkt
setzen, um das Umsatz-Niveau zu -29 Edeka
halten®, sagt FOCUS-Geschiftsfiih- 45 ,
rer Mag. Klaus Fessel. Sutterluty
Den Zuwachs von Hofer, der -64 Norma

satte 28 Prozent betrdgt, hat Fessel
erwartet. ,,In den letzten Jahren ist
Hofer immer uberdurchschnittlich
gewachsen.” Auch die Spar liegt
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mit Plus 13 Prozent deutlich iiber
dem Branchenschnitt des LEH von
8 Prozent.

Norma hat die Werbung in Os-
terreich wieder deutlich zuriickge-
fahren. Fessel: ,,Norma hat aber am

Anfang sehr stark die Werbe-Trom-
mel geriihrt.” Auch einige regionale
Ketten wie Maximarkt, MPreis oder
Sutterliity haben die Werbe-Budgets
etwas reduziert, wiahrend Unimarkt
um acht Prozent wichst.
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Die Angaben verdeutlichen die
Verdnderung der Werbeausgaben
von Janner bis September 2007 ver-
sus 2006 in Prozent. In absoluten
Zahlen fiihren Billa und Spar.

G. Sch.



